sto da
u

nche l'ottava edizione del Roma Expo Fran-
chising si & conclusa con fa soddisfazione dif=

fusa di espositori e visitatori. Gli organizza-

tori vantavano, quest'anno, dei patrocini di tipo istituzionale
di tutto rispetto: Presidenza del Consiglio dei ministri, il Mini-
stero dello Sviluppo economico, il dipartimento delle Psfri op-
portunita e il supporto di Regione Lazio e delle Camere di com-
mercio di Roma, Bari e Genova. Proprio gueste ultime hanno
favoritola partecipazione di numerose aziende, grazie a con-
tributie sostegno che hanno speso a favore della ripresa. Par-.
lando di numeri, gli espositori sono stati oltre 110, il 10% dei
quali provenienti dall'estero. E riuscivano a rapprescnta.re. pra-
ticamente, tutti i settori merceologici, anche se aleuni vcde—
vano presenze pit numerose: articoli per la casa ed ed!hzm
(319%), commercio specializzato (17%), ospitalita e Iurl%mu
(119%), alimentazione e distribuzione (9%). Ma ¢ stata parucu-‘
larmente significativa la presenza straniera, che gli opera?on
hanno interpretato come un rinato interesse per il mercato ita-
liano, in particolare del Centro-Sud Italia, per nuove aperture'
di punti vendita. Undicimila i visitatori che hanno affollato i
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ROMA,

franchising
IN ROSA

Aumentano e cambiano i visitatori del salone che a Roma
ha riunito il mondo dell’affiliazione. E crescg anche
I'interesse degli stranieri per il mercato italiano.

corridoi del quartiere fieristico nel corso delle tre gifarnate. fa-
cendo registrare un incremento di circa il 20% nsp?tto al-
I'edizione 2009. «Dopo il calo legato alla crisi economica delr
lo scorso anno - dichiarano gli organizzatori - questo dato &
un sintomo della ripresa dell'economia italiana e del com-
mercion. Analizzando il profilo del pubblico che si é registra-
to, si rileva un dato significativo: 'aumento del pubblico fem-
minile (35%), sempre pitl interessato al franchising come sboc-
co imprenditoriale e professionale. Ampia la fascia_ d'Et:!.I‘: tra
18 e 50 anni. E questo conferma che la formula piace an.pr‘u
giovani che hanno voglia di mettersi in proprio, grazie ai ni-
dotti rischi d'impresa e la possibilita di contare su un know-
how consolidato: E si tratta, per la maggior parte, di persone
con un buon livello d'istruzione: diplomati, per il 60%, € lau-
reati, per il 29%.

Millionaire, dopo I'anticipazione dello scorso numero..[Jrc?-
seque in queste pagine la panoramicadelle prefenzc [.}ILI Si=
gnificative al salone romano. Tra novita e nomi che si con~
fermano.

INFO: www.ref-franchising.it

AtfittoAssicurato & 1o spe

FIDEIUSSIONE A GARANZIA CAUTIONE POLIZZA TUTEL

12 MENSILITA 3MENSILITA = LEGA

Il prog pp ing é stato p in an-
teprima al Ref: Affitto assicurato & nato Per venire incontro a un
mercato immobiliare che ha visto una riduzione della compravendi-
teeun dei i di i Il prodotto
Affitto assicurato nasce da Soldi sicuri, societa speciailzzata in fide-
iussioni, e propone una polizza che consente agli inquilini di non do-
Vere pili versare le tre mensilita anticipate, mentre i proprietari non
dovranno pill preoccuparsi dei rischi di morosita, di controversie le-
gali o di danni all'immobile. La polizza si applica sia alle abitazioni
Sia agliimmobili commerciali. I consulente affiliato dovra conven-
zionare le agenzie Immobiliari presenti nefla propria Provincia di esclu-
sivae i la distribuzione dei pradotti. i imento iniziale
@ di 2,500 euro, che comprendono la fee d'ingresso, i kit di conven-
zionamento di 100 agenzie immobiliari, la mailing postale per ulte-
riori 500 agenzle, il marchio e il trasferimento del know-how.
INFO: Soldi sicuri Srl, Num. Verde 800 135460,
i it franck ffittoassi com

AFFITTO ASSICURATO
di swil f

ITALIA

DCC ITALIA/
DIANMOND

Da circa un anno, opera nel
campo del ripristino e della
protezione dell’auto, ad prodotti e soluzioni al-

it g . Dec Italia iede know- how, creativita e solu-
zloni orientate al mercato & PUnta, ora, a creare una rete capillare di
centri in grado di offrire un servizio di manutenzione e ripristino a
clienti privati e, a chi gestisce flotte aziendali. Il servi-
zlo, gid consolidato all'estero ma del tutto nuovo per il mercato ita-
liano, nasce dalla necessita del suo Ppromotore, titolare di diverse con-
cessionarie auto, di trovare soluzioni efficaci per il ripristino del par-
co usato delle sue aziende. L'obiettivo per il 2010 & la nascita di una
rete di 100 affiliati, distribuiti su tutto il territorio nazionale.

INFO: Dec Italia, tel. 039 6049716, www.dccitalia.it, info@dccitalia.it

ENNY MONACO
Per lui, il 1968 fu I'anno in cui
esplose la sua passione per i gio-
ielli. Nel sua laboratorio, in un corti-
le di Torino, Enny Monaco iniziava a
creare gioielli e monili. Dopo tre anni,
apriva la Enny Bijoux e da allora & sta-
to un crescendo fino ad aprire bouti-
que con l'insegna Enny Monaco in ita-
lia e all'estero. Il progetto franchising
ha preso il via nel 2009, con l'apertu-
ra del primo negozio in affiliazione a
Cefald. I punti vendita Enny Monaco
sitrovano nei centri storici di citta con
almeno 30mila abitanti in posizioni
dal buon transito pedonale, Non & ri-
chiesta esperienza nel settore da par-
te dell‘affiliato. La gestione del punto
vendita & semplificata al massimo gra-
zie al layout e i processi concepiti dal-
la casa madre dopo anni di esperien-
2a nel settore. Per il successo del ne-
gozio, sono fondamentali la passione
per il prodotto, buono spirito im-
prenditoriale e unimmancabile capa-
cita commerciale e di vendita.
INFO: Cleder Stl, tel, 011 5178203

Www.ennymonaco.eu,
mail@ennymonaco.eu

ITALICA

Mentre il mondo del turismo si frammenta, disperdendo |
se e rid Ia ita petitiva, Italica Holding si
ne come una realta sinergica, che prende realta aziendali <

2ate nelle diverse aree: hotel in franchisii g, tour operator iall
la destinazione Africa, turismo incoming (I'organizzazione del turis|
gresso). Tra le varie partecipazioni, Italicaintour Viaggi&Vacanze s
della distribuzione del prodotto turistico, Ai propri affiliati fornisc
porto di cui hanno bisogno per sviluppare in autonomia il proprio las
con la forza di tutte le altre agenzie del network.

Grazie al sistema Business Incoming, permette alle agenzie affilia
struire pacchetti specifici, in grado di offrire al cliente italiano e sti
servizi piul efficienti sul mercato locale e di condurlo nei siti pill affa
& caratteristici,

INFO: ItalicainTour viaggi@vacanze di Italica Global Network Srl, Mal

no, tel. 340 9372620, wwwiitalicaintour.com, mauro.bruno@italicaint

franchisin



